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Markenwettbewerb
initiiert von:
LDie Presse”’,

Die Gestalterin: Die Ober0sterreicherin Petra Stelzmdller hat an der  Die Idee: Als erstes entwickelt das junge Leben den Tastsinn und bedarf
Technischen Universitat Wien Architektur studiert. Nach mehrjahriger  der Berlihrung als Ausdruck der emotionalen Zuwendung, um der Ge-
Tatigkeit in verschiedenen Architekturb(ros arbeitet sie nun selbststdn-  fahr der kérperlichen und mentalen Einsamkeit zu entgehen - eine fort-
dig. Das Tatigkeitsfeld neben Architektur umfasst Grafik und Design. Ihr  schreitende Tendenz im 21. Jahrhundert. |
persénliches Anliegen ist es, diese Aufgabengebiete zu verbinden und  Durch die Berthrung zwischen einer alten Frauen- und einer Kindes-
den daraus entstehenden Produkten eine Seele einzuhauchen, anderen  hand wird Michelangelos ,Erschaffung Adams* neu interpretiert. Der
Schénheit man sich erfreuen kann, Vertrag der Generationen beginnt daher mit gegenseitiger Zuneigung,
Wertschdtzung und Erfahrungsaustausch.

Mit finanzieller Unterst(tzung
der Osterreichischen Post AG
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: ~ Gemeinsam mit der Osterreichischen Post AG rief ,Die Préése auf, im Raﬁmen”‘élri‘éEsWet,;B‘e‘ rbs eine Briefi
Frel ra um gestalten. Unter dem Titel ,, Generationenfrage” stellt der diesjahrige Markenweﬁb’év\?'erb’f“dle Frage nach ¢ |
| der zukiinftigen Generationen in Osterreich. Die 10 Entwiirfe, die sich der Schlussmry stellen,fwurden Fﬁefr / h lCh

prasentiert. Der Wettbewerb ist mit einem Geldpreis dotiert, das GeWInnerSUJeQWIrd im Rahg.’n@‘n”d_es BRS
Sondermarkenprogramms der Osterreichischen Post AG realjslert;
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Die Presse” und die Osterreichische Post AG laden -
=4 estoh‘er eln eine Brlefmar,,e zum Thema ,Neue Wege”
~ zuentwe ,en. Die Finalisten werden woéchentlich in der
,,Presse am $ onntag sowie auf DlePresse com prasentiert.
e Siegermarke des Wettbewerbs ist mit 5000 Euro do-
|m Rafmen des Sondermquenprogrqmms
* 2019 produziert. |
~ Die Anmeldung zum Wettbewerb

ist bis 15. Juli 2018 per E-Mai . -
0N frelraum@dlepresse com
‘méglich. Einsendeschluss for

die Entwuirfe: 29. Juli 2018

Ndahere Informationen zum
Wettbewerb sowie Aus-
schreibung und Teilnahme-
bedingungen unter
DiePresse.com/freiraum
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Wertvoll und

sinnlich -

eine

Markenstudie

Philatelie. Trends kommen und gehen, die
Briefmarke bleibt. Zeit, dem Kleinod die
gebiihrende Ehre zu erweisen. Kurioses und
Konkretes zum Objekt einer zeitlosen Passion.

R e ———

VON CHRISTIAN LENOBLE

Is im Juni 2014 David

Redden, Auktionator bei

Sotheby’s in New York, den
Endpreis bekannt gibt, erntet er
Standing Ovations. 9,45 Millionen
Dollar lautet der Bietpreis eines
geheimnisvollen  Telefonanrufers,
der von Redden kurz darauf den
Zuschlag erhiilt. Der Kéufer hat so-
eben die ,British Guiana 1c ma-
genta® nicht nur zur teuersten
Briefmarke der Welt gemacht. Laut
Sotheby’s Ist das kleine Stiick Pa-
pier im Verhalinis zu Gréfle (rund
acht Quadratzentimeter) und Ge-
wicht bis heute zugleich das wert-
vollste Objekt, das je auf diesem
Globus gehandelt wurde.

Hinter Oldtimern, vor Gold

Die One-Cent-Guyana
1St kein Einzelfall der “

Geschichte. Extrava-
gante Raritdten der
Philatelie, die es zu
schwindelerregenden
Kaufpreisen geschafft

haben, gibt es im run- t‘fuwnd J_ungen sung von etwa 30 Pro-
den Dutzend. Die be-  Sammlern. zent. Schwierig, eine
ruhmieste  ist  die bessere Anlagealter-
Blaue Mauritius. lim . Oskar Klan, native zu finden“, so
Jahr 1847 wurde sie  Michel-Katalog Klan, der aber
zusammen mit ihrer zugleich  relativiert:

roten Schwester herausgegeben.
Zwolf Stiick der ehemals 500 Exem-
plare sollen heute noch im Umlauf
sein. ,, Two Pence” steht darauf, bis
zu einer Million Euro, je nach Er-
haltungszustand, sind dafiir zu be-
zahlen. Womit die Frage erlaubt ist:
Taugen Briefmarken als Spekula-
tions- und Investitionsobjekt?

Ja, wenn man der Analyse der
Immobilienvermittler Knight Frank
Glauben schenkt, die in ihrem ,, Lu-
xury Investment Index" regelmaflig
die Renditen ausgesuchter Sachgii-
ter unter die Lupe nimmt. Dem-
nach steigerte das Segment Brief-
marken seinen Wert in den vergan-
genen zehn Jahren um 255 Prozent,
eine Entwicklung, von der andere
Anlageformen wie Gold und Co.
blof traumen konnen. Nur bei
Oldtimem fallt laut Knight Frank
die Preissteigerung hoher aus.

Einen differenzierten Einblick
zum Thema Wertanlage gewahrt
Oskar Klan vom Michel-Briefmar-

DIE FINALISTEN IM U_B_EF_&BLI(_?KF

Gemeinsam mit der
Osterreichischen Post AG
rief ,.Die Presse” auf,

iIm Rahmen eines
Wettbewerbs eine Brief-
marke zu gestalten. Unter
dem Titel ,,Generationen-
frage” stellt der diesjahrige
Markenwettbewerb die
Frage nach dem
Zusammenleben

der zukiinftigen
Generationen in Osterreich.

Im Internet gibt es
Plattformen mit
einigen Hundert-

kenkatalog, dem deutschsprachi-
gen Philatelistenstandardwerk:
»Briefmarken sind Sammelobjekte.
Ob sie als Kapitalanlage geeignet
sind, hangt von der Entwicklung
des Sammlermarktes ab. Sie als
Anlage zu verstehen setzt enormes
Wissen tber den Markt voraus, so-
wie die Fihigkeit, Trends vorher-
zusehen.”

Mit Briefmarken sind durch-
aus solide, manchmal sogar spek-
takuldre Ertréige zu erzielen. Und
dies nicht zwangslaufig nur mit
Kapazunderexemplaren wie der
Blauen Mauritius. Ein Beispiel un-
ter mehreren: Am 15. Februar 1980
erschien in der Volksrepublik Chi-
na eine Marke zum Jahr des Affen,
Nennwert acht Fen. Die Marke war
im deutschen Briefmarkenhandel
fir 20 bis 25 Pfennig problemlos
erhiltlich. Heute soll-
te man im Fall eines
Verkaufs  ungefihr
1200 EBuro fiir eine
Einzelmarke erlosen
konnen. ,Das ergibt
eine jahrliche Verzin-

»Die meisten der heute existieren-
den rund 700.000 verschiedenen
Briefmarken eignen sich nicht zur
Geldanlage, und sie werden dies
auch nie tun,”

Markenrock

So bleibt den meisten Menschen
die Lust am Sammeln. Doch was in
den 1960er- und 1970er-Jahren ein
hochgeachtetes und weit verbrei-
tetes Hobby war, erlebt im dritten
Jahrtausend etwas schwerere Zei-
ten. Die anno dazumal omnipra-
senten Briefmarken sind in der Ara
der Digitalisierung aus der offentli-
chen Wahrnehmung beinahe ver-
schwunden. Wer weifS, wo man
heutzutage noch Briefmarken be-
kommt, fiithlt sich hin und wieder
als Angehoriger einer Randgruppe.

Dazu kommt das tiberborden-
de Freizeitangebot der Neuzeit mit
seinen spektakuldaren Medien- und
Outdoor-Optionen.  Bleibt die
Briefmarke dabei als Objekt der

e e — ——— | .

Begierde ein wenig blass zuriick?
,wenn man auf Briefmarkenmes-
sen geht, kann man diesen Ein-
druck gewinnen. Aber im Internet
gibt es Plattformen mit einigen
Hunderttausend Briefmarken-
sammlern. Und dieser Markt wird
von jungeren Sammlern mitbe-
stimmt”, sagt Klan Licht am Hori-
zont sehend. Und hat man nicht
auch, gerade in letzter Zeit, ein
Kleines Revival der guten alten
Postkarte (samt Marke), geschickt
aus dem Urlaub, beobachten kon-
nen?

Glorreiches Comeback

Gegen den Untergang einer ver-
meintlich aussterbenden Gattung

regt sich also Widerstand. Zum

. Beispiel auf Plattformen wie Rock-

thestamp.com, entwickelt vom
Wiener Fachverlag Ferrytells: , Wir
wollen der Briefmarke zu einem
glorreichen Comeback verhelfen
und den oft #Auferst kultigen
Papierstiicken eine modermne Biih-
ne bieten. Wir rocken die Brief-
marke!”, sagt Peter Hrdlicka, Ferry-
tells Firmengriinder.

~ »Make the uncool cool” lautet
emer der Slogans, dem sich das
Team der Rockthestamp.com-Re-
dakteure, das seit mehr als zehn
Jahren Produkte rund um Brief-
marken konzipiert, textet und pro-
dltlZ,iEl'T_. verschrieben hat. Fakt ist:
Nie war es weniger SeXy oder cool,

DIENSTAG, 2)

Wm.mw Dhe Presse:
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mit einem gehorteten Postwertzei-
chen sozial punkten zu wollen.
yDarf ich dir meine Briefmarken-
sammlung zeigen?“ klingt (noch)
wie eine ironische Drohung. Der
Zeitpunkt fiir einen Einstieg ist
demnach geradezu ideal - wenn
man dem Slogan folgt und gern ge-
gen den Strom schwimmt.

Begnadete Erzihler

Laut Rockthestamp.com spricht ei-
niges dafiir, dass die Sammellel-
denschaft im Volk gerade jetzt neu
entfacht werden kann: ,Entgegen
gangiger Klischees geht es um
einen auflerst sinnlichen Zeitver-
treib. In einer zunehmend di-

gitalisierten und immer hekti- >

~ DiePresse DIENSTAG 21 NOVEMBER 2017

MARKENWETTBEWERB M3

scher werdenden Welt hat die hap-
tische Beschaftigung mit den klei-
nen hiibschen Papierteilen eine
entschleunigende und beruhigen-
de Wirkung.“ Marken seien in der
Regel nicht nur giinstig und ein-
fach zu besorgen (beim Handler
im Web sowie bei Postgesellschaf-
ten), sondern vor allem eines: be-
gnadete Erzihler. ,Das Motiv jeder
Briefmarke offnet eine ganze Welt
und erzihlt eine grofie Geschichte

im kleinen Rahmen”, heift es bei
Rockthestamp.com.

Kristallwelten

Mit einem scheinbar veralteten

Medium zu einem neuen Hype -
daran scheint man auch bei der
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Hippe Marken: Markus Langes-Swarovski und Georg Pélzl prasentieren die erste Marke mit einem Swarovski-Kristall, Rechts oben: Marke i udrey-Hepburn-Konterfei (von ihrem Sohn wurde der Druck untersagt), unten: die erste Briefmarke aus Holz.

Osterreichischen Post zu glauben.
Bei der jlingsten Prdsentation der
diesjahrigen =~ Weihnachtsmarke
war mit Georg Polzl der Generaldi-
rektor personlich anwesend. Die
Vorstellung fand Anfang Novem-
ber im Swarovski-Kristallwelten-
Store Wien in der Karntner Strafie
statt. Gesetzt wird auf Extravagan-
tes: Auf himmelblauem Hinter-
grund prangen Sterne und
Schneeflocken, Darstellungen aus
der traditionellen Swarovski-Serie
Weihnachtsornamente. Fiir das
besondere Glitzern auf den Son-
dermarken sorgt einer der Sterne,
der mit einem Swarovski-Kristall
verziert wurde. ,,Der Kristall lasst
jedes Exemplar durch den Aurora-

[ Osterreschscho Post AG. DPA, APA/S{udio Risbenbauer |

Borealis-Effekt in allen Farben des
Regenbogens funkeln”, erklart
Markus Langes-Swarovski, Mit-
glied des Executive Boards.
180.000-mal wurde die Son-
dermarke mit einem Nennwert
von 2,50 Buro aufgelegt. Nichts
Einmaliges also, das eine Wertstei-
gerung wie bei der British Guiana
1c magenta erlauben wiirde. Viel-
leicht aber eine Option fiir ein
neues Briefmarkenalbum oder fiir
das Auffrischen der Sammlung aus
Jugendtagen. Ganz nach dem Mot-
to des heutigen Besitzers der teu-
ersten Briefmarke der Welt. Sein
uberliefertes Motiv fiir den Millio-
nendeal: ,Da war diese Liicke in
meinem Jugendalbum . . .“

Rekorde. Es sind die mythischen Geschichten, die sich
um manch Briefmarke ranken, die aus kleinen Stiicken
bedruckten Papiers millionenschwere Objekte der

Begierde machen.

Vom Roten Merkur bis
zur Blauen Mauritius

Im Jahr

herausgegeben,

e
-
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telisten. Ihre Besonderheit liegt im
Mythos, der sich um ihre Entste-

hung rankt. |

Es geht dabei um den Auf-
druck , Post Office” auf dem linken
Rand der Briefmarke, der in spéte-
ren, grofferen Auflagen durch den
Aufdruck , Post Paid” ersetzt wurde
und die erste Serie so einzigartig
macht. Das Geriicht eines Fehl-
drucks machte die seltenen Exem-
plare von Serie Nummer eins zur
millionenschweren Legende. 2011
erzielte ein gebrauchtes, gut erhal-
tenes blaues Stiick beim Auktions-
haus Spink in London einen Preis
von umgerechnet etwa 1,06 Millio-

nen Euro.

Der Brief del_- Briefe

T

TPOSTAGF Y POSTAGE

AURITIUN

.-l -Ira--.l_‘!
zwolf, von der Roten Mauritius

noch 15 Exemplare. Aber es exis-
tiert nur ein einziges Schriftstiick

wurden die
Blaue und die
Rote Mauritius

je 500 Stiick.

_ | Vor allem die
MRALENNNCRS | Blaue gilt Dbis
heute als Highlight fiir jeden Phila-

rund um den Globus, auf dem bei-
de Marken der ersten Serie zu fin-
den sind. Die Rede ist vom soge-
nannten Bordeaux-Brief, der am
4, Oktober 1847 von der Wein-
handlung Edward Francis und Co.
aus Port Louis auf Mauritius in
Richtung Frankreich abgeschickt
wurde und dabei in 84 Tagen eine
Reise uiber mehrere Stationen um
die halbe Welt machte. Der gesam-
te Transit ist auf dem Brief durch
Poststempel dokumentiert.

55 Jahre schlummerte der Brief
in den Archiven der Weinhand-
lung, bis ihn 1902 ein Schuljunge
auf der Suche nach wertvollen
Postwertzeichen ausgrub. 1993
wechselte die philatelistische Rari-
tit zum bislang letzten Mal den
Besitzer. Bei einer Auktion im Zii-
richer Hotel International schnell-
te der Preis innerhalb von 42 Se-
kunden auf umgerechnet vier Mil-
lionen Euro.

Die Teuerste |
| - Die unglaub-
liche Ge-
schichte der
British Guia-
na lc ma-
genta  be-
ginnt im Jahr
1856. Ein Postmeister der briti-
schen Kronkolonie wartet vergeb-
lich auf von ihm im britischen
Mutterland bestellte Briefmarken.
Er beauftragt die értliche Drucke-
rei mit der Herstellung einer provi-
sorischen Serie. Um Falschungen
zu vermeiden, unterschreibt er die
Postwertzeichen eigenhandig.
Rund 20 Jahre spiter findet emn
zwolfjahriger Schiiler auf einem
Brief seines Onkels das einzige bis
heute entdeckte Exemplar. Die
Marke wandert fiir sechs britische
Shilling zunachst zu einem ortsan-
sissigen Briefmarkenhandler, da-
nach fiir 750 Dollar zu Marchese
de’Ferrari, Philatelisten besser be-
kannt als Philipp von Ferrary. In
den Hinden des berithmtesten
Briefmarkenexperten aller Zeiten
und Besitzers der vermutlich grofs:
ten und wertvollsten Sammlung,
die es je gegeben hat, steigt Hder-
Wert des einmaligen Stiicks erst-
mals beachtlich. |
23 Jahre nach dem Tod Ferra-

rys (1917) wird dessen Sammlung
aufgelost. Die Stunde schldgt fur
einen amerikanischen Industriel-
len, der den Erben des Marchese
Hir das Binzelstiick 40.000 Dollar
e7an 10 it < 5 e Nﬁlﬁardﬁr _
John Eleuthere du Pont bereits
900.000 Dollar wert. Die preistrei-
bende Abenteuerreise endet vor-
ldufig 2014 bei einer Sotheby’s-
Auktion In New York mit einer
Sensation. Der Hammer fallt bei
9,45 Millionen Dollar.

Top in Osterreich
S oo Als wertvollste
heimische
~ W Briefmarke
& gilt die 1856
erschienene
Zeitungsmar-
ke , Roter Mer-

kur”, auch be-
kannt unter dem Namen Zinno-

berroter Merkur. Die Briefmarke
mit dem nicht aufgedruckten Ge-
genwert von sechs Kreuzern gehort
zu den seltensten Briefmarken Eu-
ropas. Abhangig vom Zustand der
Marken werden die Preise auf
20.000 und 50.000 Euro geschitzt.
Experten gehen davon aus, dass
auch schon hohere Liebhaberprei-
se gezahlt wurden.

| AP, Wikipedia (3)]
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Veterreicr:
. r
Durch die Berohrung zwischen einer
alten Frauen- und einer Kinderhand

wird Michelangelos .Erschalfung
Adams" neu interpretiert. Der

Vertrag der Generationen beginnt mil
pegenseltiger Zunelgung, wertschalzung
und Erfahrungsaustausch
PETRASTELZMULLER
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In der Zukunft massen wir wie Telle eines
Puzzles ineinandergreifen und |
zusammenhalten, Jede Generation
hinterlasst ihren Teil in der Menschheits-
geschichte, Ob es ein schoner,
spannanaer, langwelliger oder hasslicher

lell 'IS?. entscheiden wir selbst.
MARTIN DVORAK. FLORIAN SCHWAR
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Das Motiv der Marke thematisiert. wie
wichtig es ist. dass die Generationen
miteinander im Dialog bleiben.
Paradoxerweise schreibt die altere
Generation E-Mails, wahrend die Enkelin
sich rckbesinnt und einen Fullfeder-
halter in die Hand nimmt

| OUISA KOBER

EINER FUR ALLE ¢

\;DIIT‘I Kinderwagen Ober den Segway zum
Rollator. Ein Gerat adaptierbar for alle
Altersklassen - senerationenuber-
grelrend. Sinnbild dafur. wie
Generationen in Zukunft Zusammen-
lohen IRDH”[EH PTDJ!;‘ih{L‘ solliten hmu-
instig und Nachhaltig geplant uﬂr::iken

ULRIKE NENNING
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Eltern und Kinder. Enkel und GrofBeltern.
Singles, Paare, Familien, alte Vertraute
und neue Bekannte. Kultur und
mit Menschen aus verschiedenen
Kulturen teilen. Das ZU
Zukunft ist vielfaltig. Was uns alle
verbindet? Die Umarmung!
ANNA UND ELLA FISCHER

Fsstisch

sammenleben der

Der Entwurf visualisiert auf den ersten
Blick eine Alltagssituation. Den Jingsten
wird geholfen, sie werden auf die
Erfahrungen auBerhalb des Familien-
alltags vorbereitet. Dieses Zusammen-
spiel der Generatlonen funktioniert

unabhangig von familidren Normen.
BOB VELTMAN
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Die Gesellschaft - dije kleinste Zelle
davon, die Familie - ist in Bewegung.
Durch technische Errungenschaften und
Einflisse sind wir nicht mehr zwingend
raumlich miteinander verbunden, inter-
aktive Kommunikation ist tiberall,
lederzeit und mit jedem moglich,
GERNER® GERNER PLUS
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Ein positives Zusammenleben ist nur
durch ernsthafte Kommunikation
moglich. Darum sind hier Menschen
menrerer Generationen zu sehen, die
miteinander reden. |hre Gesprache und

Inr Interesse aneinander verbinden sie
LUnd machen sie somit auch stark!

ANJA OSINGER
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Aufruf zu einer Menschenpyramide, die
das Ziel hat, sich in einer sauberen.
ehrlichen und ricksichtsvollen Welt
Sicher zu fiihlen. Den gegenwartigen und
zuklnftigen Generationen muss gezeigt
werden, dass wir unsere Welt wert-
schatzen mussen.

KLAUS WEBER
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